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Umgestaltung Rathausplatz in Vellmar

Ideenwerkstatt

Datum: Donnerstag, 27.08.2026
Zeit: 17:00 — 20:00 Uhr

Ort: Rathaus, GroRer Sitzungssaal

Anwesende: Vertreter*innen Stadt: Birgermeister Hr. Ludewig, Hr. Pilatzki, Hr. Niede,
Fr. Wagner, Hr. Kaster, Fr. Kneuer
Vertreterinnen ProjektStadt: Fr. Dr. NeusuR, Fr. Jeckel
50 Teilnehmende

Anlass und Ziel der Ideenwerkstatt

Die Ideenwerkstatt zur Umgestaltung des Rathausplatzes in Vellmar ist ein zentraler Baustein
eines breit angelegten Beteiligungsprozesses mit verschiedenen Zielgruppen. Die Ergebnisse
der Veranstaltung flieRen in die Auslobungsunterlagen fir einen freiraumplanerischen
Ideenwettbewerb ein, der voraussichtlich im Jahr 2027 durchgefihrt wird. Ziel der
Veranstaltung war es, Sichtweisen, BedUrfnisse und Ideen von Blrger*innen frihzeitig und
systematisch abzufragen und in die Planung fachlich einzubinden.

Zusammenfassung der zentralen Beteiligungsergebnisse

In der Bestandsaufnahme wurde der Rathausplatz als funktional gut ausgestatteter, zentral
gelegener Versorgungs- und Aufenthaltsort beschrieben: kostenloses WLAN, Mulleimer,
kleine Geschafte, Wochenmarkt, Arzte, Lebensmittelmarkt und die Nahe zum Ahnepark und
zur Stadtbicherei werden positiv bewertet. Auch die weitgehende Barrierefreiheit, der
autofreie Bereich, die raumliche Weite mit unterschiedlichen Sitzgelegenheiten sowie der
infrastrukturell angelegte Brunnen, Gastronomie und 6ffentliche Toiletten gelten als Starken.
Kritisch gesehen werden vor allem eine mangelnde Aufenthaltsqualitat und Gestaltung:
fehlende Baume und Verschattung, zu viel Stein und Beton, ein monotones Erscheinungsbild,
Stolperstellen und eine unklare Fihrung von FulR- und Radverkehr. Hinzu kommen
Leerstande, fehlende nicht-kommerzielle Begegnungsorte und Spielangebote, zu hohe
Ladenmieten, Defizite bei Barrierefreiheit und Orientierung (bezlglich WC, schwer
erkennbare Hausnummern und fir Sehbehinderte) sowie unzureichende Fahrradbigel und
schnell fahrende E-Roller.

In den vier Themenstationen der Workshopphase wurde ein Bild eines griinen, lebendigen
und inklusiven Rathausplatzes entworfen. Bei ,Gestaltung und Stadtraumqualitdt” stehen
eine deutliche Begriinung, mehr Baume, Schattenplatze, hochwertige Materialien, bessere
Wege, gemiitliche Sitzbereiche und Wasserangebote (Brunnen, Trinkwasser) im Vordergrund.
Der Platz soll ein einladender ,,Hier bin ich — hier bleib ich“-Ort fir alle Generationen werden.
An der Station ,,Nutzung und Funktion” wurden ein sozialer Treffpunkt mit Café/Eiscafé,
Erhalt und Aufwertung des Wochenmarkts, niederschwellige und nicht-kommerzielle
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Angebote, ausreichende WC-Infrastruktur sowie vielfaltige Spiel- und Verweilmdglichkeiten
fur Kinder, Familien und Senior*innen formuliert. Bei der Themenstation ,Mobilitdt und
Erreichbarkeit” standen Barrierefreiheit, klare Trennung von Geh- und Radwegen, gute
Orientierung durch Infotafeln, sichere Radinfrastruktur (Fahrradbigel, Lastenrader, E-Bike-
Ladestationen) und eine insgesamt gute Erreichbarkeit zu FuR, mit Rad, OPNV und Auto im
Mittelpunkt. Die Themenstation ,Klima — Griine und blaue Infrastruktur” betonte
Entsiegelung, intensive Begriinung (Baume, Fassadenbegriinung, Blumen), Verschattung und
ein breites Spektrum an Wasser- und Schwammstadt-Elementen (Brunnen, Wasserspielplatz,
Trinkbrunnen, Regenwassernutzung).

Die Gewichtung zeigt: Besonders wichtig sind den teilnehmenden Menschen eine Begriinung
und Aufenthaltsqualitat, der Erhalt des Wochenmarktes und des Lebensmittelgeschaftes, eine
Barrierefreiheit, Wegweiser, ein Trinkbrunnen, Brunnen und Wasserspielplatz. Als innovativ
werden vor allem Wasserspielplatz, Fassadenbegriinung, Trinkwasserspender, absenkbare
Poller und niedrigschwellige Café- und Tauschangebote angesehen.

In der Phase der inhaltlichen Verdichtung wurden tbergreifende Schwerpunkte deutlich: ein
starker Wunsch nach Begriinung und Verschattung, ein Wasser- und Trinkbrunnen,
qualitdtsvolle Spiel- und Begegnungsangebote, eine seniorengerechte und barrierefreie
Gestaltung, der Wunsch nach Veranstaltungen sowie nach guter Pflege und Instandhaltung.
Zudem wurden zentrale Spannungsfelder deutlich, die per se Zielkonflikte beinhalten. Dazu
gehoren insbesondere ein Bedurfnis nach Ruhe versus Platz als Veranstaltungsort (Thema
Larmbelastung), Ful’- versus Radverkehr, Versiegelung fiir Nutzung versus Entsiegelung und
Grun, Parkplatze versus FuRR- und Radfreundlichkeit sowie moderne Gestaltung versus
bestehende stadtbildpragende Strukturen. Diese Spannungsfelder sollten im weiteren Prozess
und im freiraumplanerischen Wettbewerb bewusst adressiert und abgewogen werden.

Ablauf und Ergebnisse im Detail
1. BegriRung

e BegrifSung durch BGM Hr. Ludewig:

o Ruickblick auf bisherige Schritte im Beteiligungsprozess (politische Beschlisse,
vorbereitende Uberlegungen, Anlass der Ideenwerkstatt)

o Hervorhebung der Ideenwerkstatt als zentraler Baustein im Gesamtprozess zur
Umgestaltung des Rathausplatzes und als wichtiger Schritt vor dem
Planungswettbewerb

o Einladung an die BUrger*innen, ihre Sichtweisen, Bedirfnisse und Ideen offen
einzubringen. Ausdricklich erwiinscht sind auch kontroverse oder
widersprichliche Vorschlage.

2. Projektkontext und Rahmenbedingungen

e Input durch Fr. Dr. NeusUf:
o Darstellung des Beschlusses der Stadtverordnetenversammlung vom 22.09.2025
als politischer Auftrag:
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grundhafte Sanierung des Rathausplatzes
verbindliche Beteiligung der Offentlichkeit in mehreren Prozessschritten
Einwerben von Férdermitteln zur Finanzierung der Malinahme

o Beschreibung der Gbergeordneten Projektziele:

funktionale, stadtebauliche und gestalterische Aufwertung des
Rathausplatzes

deutliche Verbesserung der Aufenthaltsqualitat fir unterschiedliche
Nutzer*innengruppen

Bericksichtigung der zunehmenden Hitzebelastung und klimawirksame
Gestaltung (Grin- und Wasserstrukturen, Verschattung etc.)

o Einordnung des Rathausplatzes als zentrale ,Mitte” Vellmars, die als lebendiger
Stadtraum und identitatsstiftender Ort weiterentwickelt werden soll

o Erlauterung des Ablaufs der Veranstaltung

o Verdeutlichung, dass die Ideenwerkstatt der systematischen Sammlung von
Winschen, Nutzungsanforderungen und Qualitdten dient.

o Hinweis, dass die Ergebnisse in die Auslobungsunterlagen des geplanten
ldeenwettbewerbs (voraussichtlich 2027) fachlich einfliefen und damit Einfluss auf
die Entwurfe der Planungsbiros haben.

3. Bestandsaufnahme — Der Rathausplatz ,Heute”

e Sammlung von Starken und Schwachen unter der Leitfrage ,Wie sehen und nutzen Sie
den Rathausplatz heute? Was gefallt Ihnen? Was stort Sie im Alltag besonders?”

o Stéarken des Platzes aus Sicht der Teilnehmenden (thematisch sortiert):

Nutzung & Funktion / Angebotsvielfalt

Lebensmittelmarkt

viele kleine Geschafte

Wochenmarkt

Vorhandensein Gastronomie

Arzte / medizinische Versorgung

Nahe zur Stadtblcherei

teilweise Uberdachung (Ladengeschéfte)

gute Qualitat & Identitat (Angebotsmix / Atmosphére)

Gestaltung & Stadtraumqualitat

raumliche Weite / GroRzUgigkeit
Baumbestand

mehrere raumliche Ebenen
unterschiedliche Sitzmoglichkeiten
Beleuchtung

Mobilitat & Erreichbarkeit

gute Lage und Erreichbarkeit
kostenfreie Parkmdoglichkeiten

Grine & blaue Infrastruktur / Lage im Stadtraum
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Nahe zum Ahnepark
Vorhandensein Brunnen (infrastrukturell angelegt)

Technische und soziale Infrastruktur

gute technische Infrastruktur

kostenfreies WLAN

Vorhandensein 6ffentliche Toiletten

Nutzung der Toiletten im Rathaus (bei Markt)
genltgend Mdlleimer

Sicherheit & Barrierefreiheit

autofreier Bereich (Sicherheit)
weitgehende Barrierefreiheit

o Schwachen des Platzes aus Sicht der Teilnehmenden (thematisch sortiert):

Nutzung & Funktion / Angebotsvielfalt

Leerstande

zu hohe Ladenmieten

fehlende Events / Feste

fehlende nicht-kommerzielle Begegnungsorte
Geschafte und Offnungszeiten nicht familienfreundlich
kleine Spielmdglichkeiten fehlen

Eiscafé & Post fehlt (Angebote, die Menschen anziehen)

Gestaltung & Stadtraumqualitat

, 70er-Jahre-Charme”

monotone Gestaltung / Erscheinungsbild
teilweise ungepflegtes Erscheinungsbild

Zu viel Stein und Beton

Bdume fehlen (auf freiem Teil)

Keine Verschattung im freien Bereich
GlasUberdachung unglnstig fir Verschattung

Mobilitat & Erreichbarkeit

keine klare Regelung des Ful- und Radverkehrs
E-Roller zu schnell unterwegs

nicht gentigend Fahrradbiigel

Hausnummern nicht sichtbar / Orientierung schlecht

Grine & blaue Infrastruktur / Aufenthalt

kein Trinkwasserbrunnen
Bdume und Banke nach Rathaussanierung weggefallen

Technische und soziale Infrastruktur

Informationstafeln fehlen
offentliches WC verschmutzt (Ausweichen auf andere Angebote)
kein dauerhafter Zugang zu behindertengerechtem WC

4



Projekt
Eine Marke der Unternehmensgruppe
Nassauische Heimstatte | Wohnstadt

Sicherheit & Barrierefreiheit

stellenweise keine Beleuchtung

Stolperfallen (Belag)

fehlende Barrierefreiheit (Handldufe, Pflasterung)
Sitzgelegenheiten nicht inklusiv

unglnstige Verteilung Sitzgelegenheiten
fehlende Sitzgelegenheiten

fehlende Orientierung fir Sehbehinderte

4. Workshop — Ideen fir die Zukunft

Die Ergebnisse der Kartenabfrage ,Mein wichtigster Wunsch...“ je Themenstation sind
nachfolgend aufgefihrt:
o Themenstation ,Gestaltung & Stadtraumqualitat, Atmosphare” (Wie soll der Platz
aussehen?)
»Mein wichtigster Wunsch...”:
Kinder mitdenken — wo Kinder gerne sind, sind hdufig auch die Eltern
Begrinung:

modern mit griner Infrastruktur

Griunflachen (3x) statt reiner Pflasterung (insbesondere oberer
Bereich)

viel Botanik

mehr Baume

so, dass man ihn gerne Besuchern zeigt: Sauber und schéne
Pflanzen

Beete + Griinanlagen sollten bunter sein. Blumenkibel kénnten
auch platziert werden.

mehr grin statt grau, schattenspende Baume

Aufenthaltsqualitat:

Sitzgelegenheit, Stihle, Tische, Banke

mehr Sitzgelegenheiten, um ins Gesprach zu kommen
gemdtlich sitzen... man geht gerne in die Stadt
Spielmdglichkeiten

angenehme Aufenthaltsbereiche mit Spielgeraten fir Kinder
ein Ort, wo man gerne verweilt

Schattenplatze

Wege / Oberflachen:

elegantes und gut begehbares Pflaster

Barrierefreiheit

bessere Wege

gepflasterten Platz erhalten, aber natirlich neu gestalten

Materialien:

moderne, zeitgemaRe bauliche Elemente
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einladende Optik, bunter
helle und freundliche Gestaltung
mehrere Ebenen und unterschiedliche Rdume (keine gerade Platte)

= Atmosphare / Image:

Gemdtlichkeit

belebt

lebendig und begriint (Geschéfte, Treffpunkte, Schattenplatze)
gemdutlich, grin

modern (2x), einladend (2x), funktional, inklusiv
,Hier bin ich — hier bleib ich“-Ort

Senioren- und kindergerecht

moderne Begegnungsstatte fur alt und jung

sauber und einladend (2x)

Raume fir Begegnung und Kommunikation schaffen
keine digitale Werbung, kein Flimmern und Flackern

=  Wasser:

Brunnen,
Trinkwasserbrunnen

=  Nutzungsoptionen:

keine Uberméblierung und moglichst keine festen Einbauten im
oberen Bereich

modern, vielfaltig (fUr verschiedene Altersgruppen und Interessen)
grin und ansprechend fir alle Generationen

buntes Angebot

Erhalt des Lebensmittelgeschafts

Mix aus Nutzungsflachen und Freizeitflachen

Aktivbereich und gemtlicher Bereich

eine Uhr (Rathausuhr) (Redaktionelle Ergdnzung: In Anlehnung an
Skulptur mit Uhr, die es auf dem Rathausplatz mal gegeben hat.)

o Themenstation ,Funktionen & Nutzung” (Was soll man dort machen kénnen?):

»Mein wichtigster Wunsch...“:

= Sozialer Ort durch Angebot:

Banke-Angebot

Aufenthaltsqualitat durch Café / Eiscafé

Eis essen und schones Ambiente fiir die Gastronomie

Menschen treffen, leben, Spal haben, Einkaufen

gemeinsame Feste z.B. Brunnenfest, Veranstaltungen zur Pflege der
Gemeinschaft

Uber das Jahr verteilte kleine Veranstaltungen mit Beteiligung
Gewerbe und nicht kommerzielle Personen wie Brunnenfest,
Ostermarkt etc. (keine Konkurrenz zu Festplatzveranstaltungen)
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e \Veranstaltungen (3x), Aktionen / Treffpunkte
e Rathaus 6ffnen zum Verweilen (unten in einer Ecke). 1x Woche:
abends Vorstellung von Chor, Tanzgruppe etc.
e Schule fragen, was sie sich wiinscht!
e Moglichkeiten fir geselliges Beisammensein
= Angebote zur Versorgung:
e Weihnachtsmarkt, Markte
e Wochenmarkt und Cafés
e eine Poststelle (2x), Einkaufsmarkt fir Lebensmittel
e Erhalt des Wochenmarkts
e niederschwelliges Café (z.B. durch Ehrenamtliche), Fairtrade Café
z.B. zusammen mit Lebenshilfe, Tauschladen, Verschenkeladen,
Sonnenschirme, Tischtennisplatte
= WC:
e jederzeit zugdngliche Behindertentoilette
e bessere WC-Anlage
e Toiletten
= _Ruhe”, Entspannung:
e Ruhepol zur Entspannung
e an beschatteten Platzen Kaffeetrinken etc.
e sich gut dort aufhalten kdnnen und sicher
= Wasser:
e flaches Wasser zum Plantschen / Abklhlen (der FiRe)
e Trinkbrunnen
= Spielen und Kinder sowie Verweilen und Begegnen:
e Spiele auf Stein
e Kinderspielgerate
e Aufhalten fir alle: griine Sitzmoglichkeiten wahrend andere spielen
e Aufenthaltsmoglichkeiten / Geschafte fur jingeres Publikum und
Familien / Kinder
e Spontan verweilen -> Spielgerate z.B.
e Verweilen (2x)
e Sitzflachen zur langeren Verweildauer
e Auf Banken sitzen unter einem Baum
e Platz als Begegnungsstatte
e unkommerzielle Begegnungsorte
e Menschen begegnen, Treffpunkt
e mehr Orte der Begegnung (Bianke, Brunnen etc.)
e gemdtlich Zeit verbringen
e entspannen, Menschen treffen (2x)
e Alltagserledigungen und zweckfreier Aufenthalt
e tanzen, trommeln
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e gerne hingehen, auch mal sitzen und quatschen und einkaufen,
Raum fur Kinder

o Themenstation ,Mobilitdt & Erreichbarkeit” (Wie kommen wir gut hin?):
»Mein wichtigster Wunsch...”

Ein Platz fur alle und der Begegnung
Sitzmoglichkeiten
absenkbare Poller fir Veranstaltungen und Sicherheit
Parkplatze:
e Parkplatze nur fur Behinderte
e mehr Parkmoglichkeiten (2x)
e kostenlose Parkplatze in der Umgebung des Platzes
e weniger Parkplatze
e Parkplatze ausreichend
Wegweiser / Hinweise:
e Schild mit Hinweisen zu den Geschaften
e Infotafeln / Orientierung inkl. fir sehbehinderte Menschen (3x)
e QOrientierung — was ist wo
e Hinweistafeln, Orientierung auch schon an OPNV-Haltestellen
Barrierefreiheit:
e kein ,Stolperpflaster”
e Dbarrierefreier Zugang
e mehr Barrierefreiheit
FuB- und Radverkehr:
e ladestation fur E-Bikes
e Rikschas zum Transport fir beeintrachtige Menschen und zur
Stadtbesichtigung, Lastenrdder flr Transport von Einkdufen
e zu FuR / Rollstuhl
e abgetrennter Rad- / E-Rollerweg
e Rathausplatz sowohl mit dem Rad als auch zu Ful nutzbar
(Lastenrad etc.)
e klar erkennbarer Radweg / Rathausplatz als Zubringer zur Fahrrad-
,Autobahn”
e langsam Fahrradfahren erlaubt auf dem ganzen Platz
e Fahrradbugel (5x) (Redaktioneller Hinweis: Die Wiinsche bzgl.
Fahrradbtigel werden wie folgt zusammengefasst: mehr und gut
verteilte Stellméglichkeiten fiir Fahrrdder, einschliefSlich
Fahrradbtigel in den Randbereichen sowie geeignete
Fahrradstéinder und Parkmdéglichkeiten auch fiir Lastenrdder)
e Zufahrt und Wege fir Fahrrader
e getrennte FuR- und Radwege
e klare Abgrenzung FulRganger / Radfahrer und Roller
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=  Gute Erreichbarkeit:

zu FuR, mit dem Rad und OPNV

zu Ful’

zu FuR, wie eine kleine FulRgangerzone, Rader erlaubt
zu Ful’, mit dem Rad, keine E-Scooter

mit dem Auto und Bus

Stralenbahn, Bus

Themenstation ,Klima — Griine & blaue Infrastruktur” (Cool im Sommer statt

Hitzeschock):

»Mein wichtigster Wunsch...”
=  Entsiegelung:

Entsiegelung von Flachen
Entsiegelung und mehr Grinflachen

= Fassadenbegrinung:

Wandbegrinung

Fassadenbegriinung

Fassadenbegriinung des Rathauses (Holzgerilst und
Kletterpflanzen)

=  Nicht-kommerzieller Aufenthaltsort:

Wasserspielplatz fur Jung und Alt

Gemeinschaftsgarten (klein) fir Schule, Kita und Freiwillige (Garten-
AG)

Hochbeete mit GemUse und Krautern, auch zum Ernten

= Verschattung:

Solaranlagen z.B. fir Brunnen

Verschattung in dem freien oberen Bereich, in den Randbereichen
Uberdachte (Solarmodule) Laufwege

Schattenplatze

Beschattung unterschiedlicher Arten der einzelnen Ebene in
Verbindung mit eventuellem Wasser / Kiihleffekten

Beschattung Baume oder Alternative und Trinkbrunnen
Wasserstellen mit Uberschattung ggf. Photovoltaik

= Begrinung:

Grinanlagen

Sonnenschutz durch Baume (3x)

viel mehr Baume (Schatten)

mehr Baume, Begriinung (5x)

Klimabaume

fehlende Baume von friher neu pflanzen und weitere ergénzen
Bidume / Pflanzen

einfach griner und bunter (Blumen und Blsche)

generelle Begriinung
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e natlrliche, grine Beschattung
=  Brunnen:
e Brunnen (2x)
e einen Brunnen zum Plantschen und groRe Baume und Laubengange
e die Brunnen wieder in Betrieb nehmen
e Springbrunnen — Wasser
e sprUhende Brunnen im Schatten
e Wasserflachen (Verdunstungskihlung)
e Teich mit Springbrunnen
e Springbrunnen und eventuell Wasserspender, zuséatzlicher Bereich
fir Wasserspiel
e Brunnen vor dem Rathaus
e dass der Brunnen funktioniert
e Trinkbrunnen (5x)
=  Schwammstadt:
e Wasser sammeln, Schwammstadt
e Regenwasserzisternen

e Ergebnisse der Gewichtung von Ergebnissen je Themenstation. Jede Person erhalt 3
schwarze Klebepunkte (,,besonders wichtig” = Top 3) und 2 orange Klebepunkte
(,spannend / innovativ”).

o Themenstation ,Gestaltung & Stadtraumqualitdt, Atmosphare”:
= Besonders wichtig:

e Begrinung (6 Pkt.)

e Erhalt des Lebensmittelgeschafts (4 Pkt.)

e Atmosphére / Image (3 Pkt.)

e modern mit griner Infrastruktur (3 Pkt.)

e Aufenthaltsqualitat (2 Pkt.)

e |ebendig und begriint (Geschafte, Treffpunkte, Schattenplatze) (2
Pkt.)

e bessere Wege (2 Pkt.)

e eine Uhr (Rathausuhr) (2 Pkt.)

e Wege / Oberflachen (1 Pkt.)

e modern, vielfaltig (fir verschiedene Altersgruppen und Interessen)
(1 Pkt.)

= Spannend / innovativ:

e Atmosphéare / Image (4 Pkt.)

e Brunnen, Trinkwasserbrunnen (1 Pkt.)

e lebendig und begrint (Geschafte, Treffpunkte, Schattenplatze) (1
Pkt.)

e Raum flr Begegnung und Kommunikation schaffen (1 Pkt.)

e Aufenthaltsqualitat (1 Pkt.)

e Erhalt des Lebensmittelgeschafts (1 Pkt.)
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Aktivbereich und gemdtlicher Bereich (1 Pkt.)
eine Uhr (Rathausuhr) (1 Pkt.)

o Themenstation ,Funktionen & Nutzung“:
= Besonders wichtig:

Erhalt des Wochenmarkts (8 Pkt.)

Kinderspielgerate (6 Pkt.)

Verweilen und Begegnen (5 Pkt.)

auf Banken sitzen unter einem Baum (4 Pkt.)

Sitzflachen zur langeren Verweildauer (2 Pkt.)

niederschwelliges Café (z.B. durch Ehrenamtliche), Fairtrade Café
z.B. zusammen mit Lebenshilfe, Tauschladen, Verschenkeladen,
Sonnenschirme, Tischtennisplatte (2 Pkt.)

WC (2 Pkt.)

Wochenmarkt und Cafés (2 Pkt.)

sozialer Ort durch Angebot (1 Pkt.)

Menschen treffen, leben, SpaR haben, Einkaufen (1 Pkt.)
Weihnachtsmarkt, Markte (1 Pkt.)

Veranstaltungen, Aktionen / Treffpunkte (1 Pkt.)

Aufhalten flr alle: grine Sitzmdglichkeiten wahrend andere spielen
(1 Pkt.)

unkommerzielle Begegnungsorte (1 Pkt.)

= Spannend / innovativ:

digitale Infotafel (2 Pkt.)

niederschwelliges Café (z.B. durch Ehrenamtliche), Fairtrade Café
z.B. zusammen mit Lebenshilfe, Tauschladen, Verschenkeladen,
Sonnenschirme, Tischtennisplatte (2 Pkt.)

Spiele auf Stein (2 Pkt.)

flaches Wasser zum Plantschen / Abklhlen (der FlRe) (2 Pkt.)
eine Poststelle, Einkaufsmarkt fir Lebensmittel (1 Pkt.)
gemeinsame Feste z.B. Brunnenfest, Veranstaltungen zur Pflege der
Gemeinschaft (1 Pkt.)

Erhalt des Wochenmarkts (1 Pkt.)

Kinderspielgerate (1 Pkt.)

o Themenstation ,Mobilitdt & Erreichbarkeit”:
= Besonders wichtig:

Barrierefreiheit (6 Pkt.)

Wegweiser / Hinweise (4 Pkt.)

Trennung Geh- und Radwege (3 Pkt.)

Rathausplatz sowohl mit dem Rad als auch zu FulR nutzbar
(Lastenrad etc.) (3 Pkt.)

kostenlose Parkplatze in der Umgebung des Platzes (2 Pkt.)
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e kein Stolperpflaster (2 Pkt.)

e Fahrradbtgel in den Randbereichen (2 Pkt.)

e weniger Parkplatze (1 Pkt.)

e keine Durchfahrt von Fahrradern und E-Scootern (1 Pkt.)

e ein Platz fur alle und der Begegnung (1 Pkt.)

e Sitzmoglichkeiten (1 Pkt.)

e Ladestation fur E-Bikes (1 Pkt.)

e Rikschas zum Transport fir beeintrachtige Menschen und zur
Stadtbesichtigung, Lastenrader flr Transport von Einkdufen (1 Pkt.)

= Spannend / innovativ:

e absenkbare Poller, fir Veranstaltungen und Sicherheit (9 Pkt.)

e Fahrradstander auch fur Lastenrader (2 Pkt.)

e Sitzmoglichkeiten (2 Pkt.)

e Barrierefreiheit (1 Pkt.)

e klar erkennbarer Radweg / Rathausplatz als Zubringer zur Fahrrad-
,Autobahn” (1 Pkt.)

e Wegweiser / Hinweise (1 Pkt.)

e ein Platz fur alle und der Begegnung (1 Pkt.)

o Themenstation ,Klima: Grine & blaue Infrastruktur®:
= Besonders wichtig:
e Trinkbrunnen (6 Pkt.)
e Fassadenbegrinung (4 Pkt.)
e Brunnen (4 Pkt.)
e Wasserspielplatz fir Jung & Alt (3 Pkt.)
e Begrinung (3 Pkt.)
e Beschattung durch Baume (2 Pkt.)
e Beschattung Baume oder Alternative und Trinkbrunnen (2 Pkt.)
e einfach griiner und bunter (Blumen und Bische) (1 Pkt.)
e Grinanlagen (1 Pkt.)
e viel mehr Bdume (Schatten) (1 Pkt.)
e Wasserstellen mit Uberschattung ggf. Photovoltaik (1 Pkt.)
= Spannend / innovativ:
e Wasserspielplatz fur Jung & Alt (10 Pkt.)
e Fassadenbegrinung (6 Pkt.)
e Trinkwasserspender (4 Pkt.)
e Hochbeete mit GemUse und Krautern, auch zum Ernten (2 Pkt.)
e (iberdachte (Solarmodule) Laufwege (2 Pkt.)
e Begrinung (1 Pkt.)
e Teich mit Springbrunnen (1 Pkt.)
e Schwammstadt (1 Pkt.)
e Wasserstellen mit Uberschattung ggf. Photovoltaik (1 Pkt.)
e Solaranlagen z.B. fir Brunnen (1 Pkt.)
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e Ergebnisse der Gewichtung von Ergebnissen themenstationsunabhangig. In den

Projekt

Eine Marke der Unternehmensgruppe
Nassauische Heimstatte | Wohnstadt

nachfolgenden Tabellen sind die Aspekte dargestellt, die bei der Gewichtung vier Punkte

und mehr erhalten haben.

Kategorie ,Besonders wichtig“— Aspekte mit 4 Punkten und mehr (Erinnerung: jede Person

erhielt 3 schwarze Klebepunkte):

Themenfeld Bepunkteter Aspekt Punkte
Funktionen & Nutzung Erhalt des Wochenmarkts 8
Gestaltung & Stadtraumquialitat, Begrinung 6
Atmosphére

Funktionen & Nutzung Kinderspielgerate 6
Mobilitat & Erreichbarkeit Barrierefreiheit 6
Klima: Grline & blaue Infrastruktur Trinkbrunnen 6
Funktionen & Nutzung Verweilen und Begegnen 5
Gestaltung & Stadtraumqualitat, Erhalt des Lebensmittelgeschéfts 4
Atmosphare

Funktionen & Nutzung auf Banken sitzen unter einem Baum 4
Mobilitat & Erreichbarkeit Wegweiser / Hinweise 4
Klima: Griine & blaue Infrastruktur Fassadenbegriinung 4
Klima: Grline & blaue Infrastruktur Brunnen 4

Kategorie ,spannend / innovativ“‘— Aspekte

erhielt 2 orangene Klebepunkte)

mit 4 Punkten und mehr (Erinnerung: jede Person

Themenfeld Bepunkteter Aspekt Punkte

Klima: Griine & blaue Infrastruktur Wasserspielplatz fir Jung & Alt 10

Mobilitat & Erreichbarkeit absenkbare Poller, fur Veranstaltungen und | 9
Sicherheit

Klima: Grine & blaue Infrastruktur Fassadenbegriinung 6

Gestaltung & Stadtraumqualitat, Atmosphare / Image 4

Atmosphére

Klima: Grine & blaue Infrastruktur Trinkwasserspender 4

* Im Anhanag ist die Sortierung aller bepunkteten Aspekte nach Punktzahl absteigend und
Kategorie (,,Besonders wichtig” /, spannend / innovativ”) zu finden.
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5. Verdichtung und Austausch

e Nachfolgende Ubereinstimmungen / Gemeinsamkeiten der geduRerten Wiinsche werden
hier gesehen:
o Kinderspiel
Begrinung
Seniorengerechtigkeit
Trinkbrunnen
Veranstaltungen
Instandhaltung, Pflege
Barrierefreiheit
Vandalismus eindammen (gestalterisch)
Wasserspiel
neue Ideen fur Leerstdande testen

o 0O 0O 0O 0O 0O O O O

e Nachfolgende Zielkonflikte / Spannungsfelder zeigen sich bei diesen Winschen:
o Ruhebediirfnis vs. Veranstaltungsort

Vereinbarkeit Ful3- und Radverkehr

Barrierefreiheit vs. Topografie

Versiegelung fur Veranstaltungen vs. Begriinung

Parkplatze vs. FuRverkehr

Sanierung vs. Neubau

Moderne Gestaltung vs. Tradition (Backstein)

Erneuerung Pflaster vs. Nachhaltigkeit

unterschiedliche Nutzergruppen & -zeiten

Offentliche Flache vs. Private Flache

o 0O 0O 0O 0O o0 O o0 O

6. Abschluss und Ausblick

e Anregungen und Hinweise seitens der Teilnehmenden:
o Leerstandsmanagement: durch Férderprogramme, Unterstitzung neuer
Geschéfte durch z.B. Mietlibernahmen, Begegnungsorte anziehen (Bsp. Eschwege)
o Kindergartenkinder und Grundschulkinder in Beteiligung einbeziehen
o Ideenaustausch aller Altersgruppen (nicht Jugendliche fiir sich, Altere fiir sich)
e Darstellung des weiteren Verfahrens durch Frau Dr. NeusUfR:
o Auswertung der Ideenwerkstatt und fachliche Verdichtung der Ergebnisse
o Erstellung einer Ergebnisdokumentation
o Einbindung der Ergebnisse in eine Wettbewerbsauslobung
o Prozessplanung: Beteiligungsphase in 2026, Ideenwettbewerb 2027
e Hinweis auf die geplante Veroffentlichung der Prozessschritte und Ergebnisse tber die
Homepage der Stadt Vellmar sowie das ,Vellmarer Blattchen”
o GeéauRerter Wunsch nach Ubersendung der Ergebnisse an Teilnehmende per E-
Mail wird stadtintern geprift.
e Schlusswort von Blrgermeister Herrn Ludewig mit Dank fir das Engagement, die
konstruktiven Beitrage und das zahlreiche Erscheinen
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Anhang

Projekt

Eine Marke der Unternehmensgruppe
Nassauische Heimstatte | Wohnstadt

Darstellung der Ergebnisse der Gewichtung von Ergebnissen themenstationsunabhangig. In
den nachfolgenden 2 Tabellen sind alle bepunkteten Aspekte nach Punktzahl absteigend und
Kategorie (,Besonders wichtig” / ,,spannend / innovativ”“) dargestellt.

Kategorie ,,Besonders wichtig” — Sortierung aller Aspekte nach Punktzahl

Themenfeld Bepunkteter Aspekt Punkte

Funktionen & Nutzung Erhalt des Wochenmarkts 8

Gestaltung & Begrinung 6

Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Funktionen & Nutzung Kinderspielgerate 6

Mobilitat & Erreichbarkeit Barrierefreiheit 6

Klima: Griine & blaue Trinkbrunnen 6

Infrastruktur

Funktionen & Nutzung Verweilen und Begegnen 5

Gestaltung & Erhalt des Lebensmittelgeschafts 4

Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Funktionen & Nutzung auf Banken sitzen unter einem Baum 4

Mobilitat & Erreichbarkeit Wegweiser / Hinweise 4

Klima: Grine & blaue Fassadenbegrinung 4

Infrastruktur

Klima: Grine & blaue Brunnen 4

Infrastruktur

Gestaltung & Atmosphére / Image 3

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Gestaltung & modern mit griner Infrastruktur 3

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Mobilitat & Erreichbarkeit Trennung Geh- und Radwege 3

Mobilitat & Erreichbarkeit Rathausplatz sowohl mit dem Rad als auch zu Ful nutzbar 3
(Lastenrad etc.)
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Klima: Griine & blaue Wasserspielplatz fir Jung & Alt 3
Infrastruktur
Klima: Griine & blaue Begrinung 3
Infrastruktur
Funktionen & Nutzung Sitzflachen zur langeren Verweildauer 2
Funktionen & Nutzung niederschwelliges Café (z.B. durch Ehrenamtliche), Fairtrade | 2

Café, Tauschladen, Verschenkeladen, Sonnenschirme,
Tischtennisplatte

Funktionen & Nutzung WC 2
Funktionen & Nutzung Wochenmarkt und Cafés 2
Gestaltung & Aufenthaltsqualitat 2
Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Gestaltung & lebendig und begriint (Geschéafte, Treffpunkte, 2
Stadtraumqualitat, Schattenplatze)

Atmosphére

Gestaltung & bessere Wege 2
Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Gestaltung & eine Uhr (Rathausuhr) 2
Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Mobilitat & Erreichbarkeit kostenlose Parkplatze in der Umgebung des Platzes 2
Mobilitat & Erreichbarkeit kein Stolperpflaster 2
Mobilitat & Erreichbarkeit Fahrradbtgel in den Randbereichen 2
Klima: Grine & blaue Beschattung durch Bdume 2
Infrastruktur

Klima: Grine & blaue Beschattung Baume oder Alternative und Trinkbrunnen 2
Infrastruktur

Funktionen & Nutzung sozialer Ort durch Angebot 1
Funktionen & Nutzung Menschen treffen, leben, Spalk haben, Einkaufen 1
Funktionen & Nutzung Weihnachtsmarkt, Markte 1
Funktionen & Nutzung Veranstaltungen, Aktionen / Treffpunkte 1
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Funktionen & Nutzung Aufhalten fur alle: grine Sitzmoglichkeiten wahrend andere | 1
spielen
Funktionen & Nutzung unkommerzielle Begegnungsorte 1
Gestaltung & Wege / Oberflachen 1
Stadtraumqualitat,
Atmosphére
Gestaltung & modern, vielfaltig (fir verschiedene Altersgruppen und 1
Stadtraumqualitat, Interessen)
Atmosphére
Mobilitat & Erreichbarkeit weniger Parkplatze 1
Mobilitat & Erreichbarkeit keine Durchfahrt von Fahrradern und E-Scootern 1
Mobilitat & Erreichbarkeit ein Platz fir alle und der Begegnung 1
Mobilitat & Erreichbarkeit Sitzmdglichkeiten 1
Mobilitat & Erreichbarkeit Ladestation fur E-Bikes 1
Mobilitat & Erreichbarkeit Rikschas zum Transport flr beeintrachtigte Menschen und 1
zur Stadtbesichtigung, Lastenrader flr Transport von
Einkdufen
Klima: Grine & blaue einfach griner und bunter (Blumen und Bilsche) 1
Infrastruktur
Klima: Griine & blaue Grinanlagen 1
Infrastruktur
Klima: Grine & blaue viel mehr Baume (Schatten) 1
Infrastruktur
Klima: Griine & blaue Wasserstellen mit Uberschattung ggf. Photovoltaik 1
Infrastruktur
Kategorie ,spannend / innovativ” — Sortierung aller Aspekte nach Punktzahl
Themenfeld Bepunkteter Aspekt Punkte
Klima: Grine & blaue Wasserspielplatz fir Jung & Alt 10
Infrastruktur
Mobilitat & Erreichbarkeit absenkbare Poller, fir Veranstaltungen und Sicherheit 9
Klima: Grine & blaue Fassadenbegriinung 6

Infrastruktur
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Gestaltung & Atmosphére / Image 4

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Klima: Griine & blaue Trinkwasserspender 4

Infrastruktur

Funktionen & Nutzung digitale Infotafel 2

Funktionen & Nutzung niederschwelliges Café (z.B. durch Ehrenamtliche), Fairtrade | 2
Café, Tauschladen, Verschenkeladen, Sonnenschirme,
Tischtennisplatte

Funktionen & Nutzung Spiele auf Stein 2

Funktionen & Nutzung flaches Wasser zum Plantschen / Abkihlen (der FiRe) 2

Mobilitat & Erreichbarkeit Fahrradstander auch fur Lastenrader 2

Mobilitat & Erreichbarkeit Sitzmdglichkeiten 2

Klima: Grine & blaue Hochbeete mit Gemise und Krdutern, auch zum Ernten 2

Infrastruktur

Klima: Grine & blaue Uberdachte (Solarmodule) Laufwege 2

Infrastruktur

Gestaltung & Brunnen, Trinkwasserbrunnen 1

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Gestaltung & lebendig und begriint (Geschéfte, Treffpunkte, 1

Stadtraumqualitat, Schattenplatze)

Atmosphare

Gestaltung & Raum fir Begegnung und Kommunikation schaffen 1

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Gestaltung & Aufenthaltsqualitat 1

Stadtraumqualitat,

Atmosphére

Gestaltung & Erhalt des Lebensmittelgeschéafts 1

Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Gestaltung & Aktivbereich und gemtlicher Bereich 1

Stadtraumqualitat,
Atmosphare
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Gestaltung & eine Uhr (Rathausuhr) 1
Stadtraumqualitat,

Atmosphare

Funktionen & Nutzung eine Poststelle, Einkaufsmarkt fur Lebensmittel 1
Funktionen & Nutzung gemeinsame Feste z.B. Brunnenfest, Veranstaltungen zur 1

Pflege der Gemeinschaft

Funktionen & Nutzung Erhalt des Wochenmarkts 1
Funktionen & Nutzung Kinderspielgerate 1
Mobilitat & Erreichbarkeit Barrierefreiheit 1
Mobilitat & Erreichbarkeit klar erkennbarer Radweg / Rathausplatz als Zubringer zur 1

Fahrrad-,Autobahn”

Mobilitat & Erreichbarkeit Wegweiser / Hinweise 1
Mobilitat & Erreichbarkeit ein Platz fur alle und der Begegnung 1
Klima: Grine & blaue Begriinung 1
Infrastruktur
Klima: Grine & blaue Teich mit Springbrunnen 1
Infrastruktur
Klima: Grine & blaue Schwammstadt 1
Infrastruktur
Klima: Grine & blaue Wasserstellen mit Uberschattung ggf. Photovoltaik 1
Infrastruktur
Klima: Grine & blaue Solaranlagen z.B. fir Brunnen 1

Infrastruktur
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